IMAGEM, MIDIA E PODER

Prof.a Dra. Eunice Vaz Yoshiura

Mestrado em Comunicagdo - UNIP

RESUMO

Tendo como pressuposto que a pés-modernidade € a parte que se mostra de um mundo articulado em
moldes sistémicos, este texto pretende trazer elementos para reflexdo a respeito da questdo do poder de
influéncia da imagem mididtica. Tendo em vista o entendimento das condi¢cdes que envolvem o sujeito na
sociedade globalizada, com apoio em resultados de pesquisas em diferentes dreas de conhecimento e em uma
perspectiva fenomenoldgica (Merleau-Ponty, 1999 e Critelli, 1996), busca-se explicitar o processo de
envolvimento dos sentidos _ e mais especificamente o visual, focalizando a imagem televisiva. Abordam-se
questdes referentes ao pensamento na atividade de percepg¢do visual e as condi¢cdes de construcdo do
significado e do sentido a partir do estabelecimento de relagdes e de encontro.

Este texto tem como pressuposto que a festa caleidoscopica da pos-
modernidade, que se caracteriza pela multiplicidade, descontinuidade, fragmentagao,
simulacro, desconstru¢@o, e tantas outras qualificagdes, é a parte que se mostra de um
mundo articulado em moldes sistémicos.

Retomando o pensamento de diversos pesquisadores do Brasil e do exterior,

Octavio lanni, assim se refere ao mundo p6s-moderno:

Ele se sustenta no ar, desenraizado, volante, virtual e
sideral, em toda uma vasta, complexa e eficaz rede sistémica, por
meio da qual se articulam mercados e mercadorias, capitais e
tecnologias, forca de trabalho e mais-valia. Alids, o conjunto das
tecnologias eletronicas, informdticas e cibernéticas, com suas
redes e virutalidades, hipertextos e ciberespacos, tecem e retecem
ininterruptamente uma vasta, complexa e lucrativa rede
sistémica, na qual sdo situados e significados uns e outros,
coisas, gentes e idéias, povoando continentes, ilhas,
arquipélagos, por todo o mundo (Ianni, 2002:64).

Em analogia a idéia de O Principe de Maquiavel e do Moderno Principe de
Gramsci, o autor citado fala do Principe Eletrdnico. O Principe se configura numa
pessoa, que busca “criar, desenvolver ou inventar sua virtd,simultaneamente ao
empenho de descobrir como se constituem, formam e transformam as condi¢des

politico-econdmicas e socioculturais ou os jogos das forcas sociais, que constituem a

fortuna”. O Moderno Principe se organiza em partido politico que interpreta e conduz



individuos e coletividades, grupos e classes sociais. Mas o Principe Eletronico ndo é

pessoa, nem partido; € uma

(...) entidade nebulosa e ativa, presente e invisivel,
predominante e ubiqua, permeando continuamente todos os niveis
da sociedade, em ambito local, nacional, regional e mundial; e o
intelectual coletivo e organico das estruturas e blocos de poder
presentes,, predominantes e atuantes em escala nacional,
regional e mundial, sempre em conformidade com os diferentes
contextos socioculturais e politico-econémicos desenhados no
novo mapa do mundo (Ianni, 2002:55).

Pode-se mesmo distinguir o modo de pensar p6és -moderno e aquele que
considera a globalizagdo decorrente do avango das tecnologias e sua aplicagdo na
configuragdo de novos meios de comunicag¢do. Procedendo a um estudo comparativo
entre ambos os enfoques, Liv Sovik (2001:92) aponta como fatores e condicionantes da
globalizagdo: 1) as tecnologias instantaneas de informagdo e comunicacdo de massas,
constituindo redes de distribui¢do e controle, sendo instrumentalizadas por empresas e
instaladas na vida cotidiana, sem muita consideracdo quanto aos seus efeitos sobre a
sensibilidade dos individuos; 2) a vida publica configurada pela publicidade e pela
onipresenca da imagem e evidenciando dinamicas econdmicas e culturais; 3) a distancia
do cidaddo do processo politico oficial, ndo pela indiferenca as situagdes menos
favorecidas e a ineficicia do sistema,mas porque se apropria dos bens culturais
disponiveis.

Nesse panorama a autora identifica um sujeito que ndo é

(...) tdo forte quanto se imaginava no momento em que se
desenhavam politicas de informacdo e comunicacdo para criar
novos fluxos de informacdo entre paises fora dos centros de
poder. Isso pressupunha uma certa autonomia do sujeito. Ndo hd
muita saida para ele, mas o impasse ndo é de natureza filosdfica,
sendo prdtica e social. Noutros termos, o sujeito da globalizacdo
é um sujeito social moderno, ao passo que suas condicdes de vida
determinam o reconhecimento pds-moderno da infinita_ e para a
acdo moderna e evolucionista _ paralisante complexidade dos
sentidos do mundo social. (Sovik, 2001:93).

E neste contexto e no enfoque desse sujeito que este texto pretende trazer

elementos para reflexdo focalizando a questdo do poder da imagem midiatica, buscando



explicitar como se d4, em parte, esse processo de envolvimento dos sentidos _ e mais
especificamente o visual, que caracteriza a imagem televisiva. Como Bordieu (1997),
acreditamos que uma possivel saida desse impasse se encontra ao aclaramento da
consciéncia, e € nessa dire¢do que pretendemos caminhar.

A imagem, como elemento simbdlico ndo codificado, meio revela e meio
esconde. Através dela muita coisa é comunicada de forma meio desapercebida. Mas
talvez essa sua faceta seja uma das causas da fascinacio que exerce.

Pesquisas tém demonstrado, como por exemplo as de Mattelart e Schmucler
(1983) que, independentemente do nivel de expansdo tecnoldgica alcancado nas
diferentes culturas, o fascinio exercido pelos microcomputadores, cAmaras de video,
videogames e videotextos € mobilizador de necessidade impulsiva e que essas
tecnologias, longe de se constituirem como meras ferramentas, sdo “a materializacdo da
racionalidade de uma certa cultura e de um modelo global de organizacdo do poder”
(Matellart e Schumucler, p.13, apud Martin-Barbero, 2001:268).

O meio televisivo conta, para acentuar o poder de influéncia da imagem, com a
simulacdo de contato e da retorica do direto (Barbero, 2001:306), em fun¢do da
proximidade e da magia de ver (em oposicdo a distdncia e a mdgica da imagem no
cinema), o que permite a sensacdo de imediatez e insersdo no cotidiano da familia,
como que adentrando o espaco em que os individuos interagem como pessoas e se
encontram com suas emocdes mais intimas .

Na forma como se vale do tempo, através do fragmento de da série, a televisdao
aproxima o tempo do capital (o tempo cursivo e mensuravel) e o tempo da cotidianidade
(repetitivo e constituido de fragmentos), conformando-se as aspiracdes de insercdo
social do sujeito (p.307 e 308).

Em principio, poderiamos pensar que a influéncia televisiva se processa através
de sua programacdo e da publicidade, mas, basta observar atentamente essa midia para

notar o que o autor referido aponta:

A melhor expressdo do modo como o consumo se
converteu em elemento de cultura acha-se na mudanga radical
sofrida pela publicidade, por essa época, quando passou a
invadir tudo, transformando a comunica¢do inteira em
persuasdo. Deixando de informar sobre o produto, a publicidade
se dedica a divulgar os objetos dando forma a demanda, cuja
matéria-prima vai deixando de ser formada pelas necessidades e



passa a ser constituida por desejos, ambicdes e frustracdes dos
sujeitos (Barbero, 2001:205).

Em diversos outros aspectos, alem dos ja apontados, pode ser notada a influéncia
da televisdo. Pesquisas realizadas por diversas organizagdes americanas _ entre as quais
pode-se citar a Academia Americana de psiquiatria da Infincia e Adolescéncia,
Academia Americana de Pediatria, Associacio Médica Americana, Associacdo
Americana de Psiquiatria, Associacdo Americana de Psicologia, Centros para Controle e
Prevencdo de Doengas, Instituto Nacional de Satde Mental e Gabinete de Satide Publica
_ a partir da revisdo da literatura cientifica concluiram que o entretenimento violento é
fator causal da promogdo de atitudes e comportamento agressivos. Andlises do contetido
das televisdes americanas apontaram que mesmo antes de chegar aos 18 anos, a criancga
média assiste a 200 mil atos de violéncia, sendo cerca de 16 mil assassinatos. E no
Brasil ndo € muito diferente. Um recente estudo nacional sobre a violéncia na televisao,
focalizando diversos canais, mostrou que 57% de todos os programas continham
violéncia e igualmente 66% dos programas infantis (Silva, 2003).

Nossa experiéncia com atividades de percepcdo visual nos tem mostrado que a
imagem apresenta um potencial de acesso a niveis internos de consciéncia muito maior
do que em geral lhe tem sido atribuido.

A percepcido € uma forma de pensamento — “(...) a percepgcdo é portanto o
pensamento de perceber” (Merleau-Ponty, 1999: 67). Os dados captados pelos sentidos
sdo elaborados em confrontos com dados ja registrados por nossas percepgdes
anteriores. Trata-se de uma atividade criativa. Mesmo a atengdo, que nos parece uma

atividade passiva, implicam em pensamento:

(...) ndo existe a atencdo enquanto atividade geral e
formal. Existe em cada caso certa liberdade de adquirir, certo
espaco mental a preparar. Resta mostrar o proprio objeto da
atengdo. Trata-se ali, literalmente , de uma criacdo (Merleau-
Ponty, 1999: 57).

E o mesmo ocorre com a sensagﬁo:

A pura sensacdo, definida pela acdo dos estimulos sobre o
nosso corpo, é o “efeito ultimo” do conhecimento, em particular
do conhecimento cientifico, e é por uma ilusdo, alids natural, que
a colocamos no comeco e acreditamos que ela seja anterior ao
conhecimento (Merleau-Ponty, 1999: 66).



A respeito da percepgdo, esse autor diz que , quando tomada em estado nascente,
anteriormente a qualquer fala, o signo sensivel e sua significacdo, mesmo idealmente,
sdo insepardveis, pois que um objeto ¢ um organismo de cores, odores, sons e
aparéncias tateis que se simbolizam e se modificam uns aos outros e concordam uns
com os outros conforme uma logica real. A certeza de se ter uma idéia verdadeira vem
a partir da ligacdo da evidencia presente com as anteriores e pelo confronto com a

experiéncia do outro. Dessa forma:

A percepgdo é um juizo, mas que ignora suas razoes, o
que significa dizer que o objeto percebido se dd como todo e
como unidade antes que nos tenhamos apreendido a sua lei
inteligivel (...) (Merleau-Ponty, 1999: 73).

A percepgdo visual se dd por imagens. Estatisticas indicam que aquilo que se
apresenta por imagem ¢é apreendido com mais eficécia do que o que € lido ou ouvido.

Arnheim (1973: 97) falou do pensamento visual e sustentou que as imagens
desempenham sua tarefa nos niveis mais profundos da consciéncia. Em um artigo
publicado em The Journal of Creative Behavior, Qualidades curativas da imagem e da
criatividade, Goff e Torrance (1991:296) fazem uma revisido da literatura referente a
relacio mente e corpo e relatam que uma ciéncia relativamente nova, a
psiconeuroimunologia, surgiu a partir do resultado das pesquisas que investigam os
papéis do imagindrio e da mente e seus efeitos na satide do individuo. Refere-se a
algumas dessas pesquisas e, com base no relato de Borysenko (1988), afirmam que
parece haver um rico e intrincado sistema de comunicacdo ligando a mente, o sistema
imunoldgico e as crengas e imagens que podem afetar a capacidade do corpo defender-
se a si proprio.

As visualizacdes no relaxamento revertem estados de estresse; apds alguns
momentos diminui a freqiiéncia do batimento cardiaco cai a pressdo sangiinea, as
reacOes musculares se atenuam, as secrecdes hormonais se alteram e deixamos de sentir
preocupacio ou ansiedade. (Jaffe e Bresler, 1979; Smuel e Samuels, 1975; Singer, 1974,
apud Goff e Torrance, 1991:298).

Através da formag¢do de uma imagem, uma pessoa faz uma afirmac¢do mental
daquilo que ela quer que aconteca. E, repetindo essa afirmacdo, ela logo passa a ter a
expectativa de que o evento desejado va realmente ocorrer. (Simonton e Matthews-

Simonton, 1984, apud Goff e Torrance, 1991:299 )



A partir de suas pesquisas, Rossman (1987) afirma que a comunicacdo entre o
corpo e a mente ocorre em forma de didlogos mentais chamados imagens. O imagindrio
¢ o fluxo do pensamento, ou das percep¢des que nos permitem ouvir, ver, cheirar,
saborear e sentir. Uma imagem € uma representacdo profunda de nossas experi€ncias e
nossas fantasias e constitui uma forma pela qual nossas mentes codificam, guardam e
expressam informacao (Goff e Torrance,1991:297).

Fatos que apontam nessa direcdo, t€ém sido observados em nossa pritica, ao
ministrar e coordenar cursos de apreciacdo artistica e desenvolvimento criativo, e ainda
ao desenvolver uma pesquisa experimental com 60 individuos de idades variando entre
18 e 65 anos, de ambos os sexos e de formacdo escolar compreendendo o primeiro, o
segundo e o terceiro grau, tendo como hipétese a eficdcia da visualizacdo e imagens
mentais durante o estado de relaxamento (Yoshiura, 1991). Nestas atividades ndo foram
focalizados conhecimentos especificos de arte ou histéria da arte, mas buscdvamos a
ampliagdo da capacidade imaginativa. Constatamos que comportamentos arraigados
foram modificados de forma analégica as imagens visualizadas em estado de
relaxamento. Isto é, observou-se haver uma relacdo qualitativa entre a imagem
observada e o comportamento desenvolvido posteriormente: as imagens propostas eram
sempre harmonicas e construtivas.

Tais resultados apontam na direcio de que a percepcdo de imagens visuais pode,
em determinadas circunstincias, tornar-se fator determinante de comportamento. Estas
circunstincias, no caso de nossa experiéncia, se constituiam no estado de relaxamento,
em que € baixa a freqiiéncia das ondas cerebrais, conforme indicam diversas pesquisas
(Sperry, 1969; Maharishi, 1977). Essa mesma freqiiéncia acontece quando uma pessoa
estd contemplando uma obra artistica, desenhando, vendo um filme. Pode se supor, por
analogia, que dessa forma funcione o cérebro de alguém ao assistir televisao.

E preciso considerar, no entanto, que fendmenos como os referidos acima
ocorreram com a anuéncia do sujeito. Dai a importancia de uma consciéncia critica do
sujeito para avaliar e selecionar ou rejeitar o que lhe interessa aceitar. A pergunta é,
quantos estdo preparados para tal? Pelo menos as criangas e os muito jovens, certamente
ainda nao...

Por outro lado, nem tudo que se assiste chega & consciéncia, simplesmente
porque nao pode ser apreendido visualmente..

A propaganda liminar é um exemplo disso. E reconhecido o quanto a percepgio

de imagens, em determinadas circunstancias pode afetar o individuo; € proibida por lei,



no Brasil e em outros paises. Recentemente o governo da Venezuela abriu processo
administrativo contra uma TV por ter transmitido propaganda subliminar. Imagens
somente perceptiveis em camara lenta, em meio a um filme dirigido a criangas e jovens,
incitavam a violéncia e a morte, segundo as palavras de Hugo Chévez. Nesse tipo de
propaganda, ocorre que, o individuo, estando receptivo, registra de forma inconsciente,
imagens que nao chegam a serem percebidas pelos olhos.

Se atentarmos para o fato de que na sucessdo das imagens exibidas atualmente
ao gosto dos jovens, como nas vinhetas da MTV e outros canais a eles direcionados, e
especialmente nos videoclipes, o tempo é acelerado em tal intensidade que se torna
dificil sua apreensdo. Podemos pensar o quanto essa forma pode estar proxima da
utilizada na propaganda subliminar e que essas imagens podem estar realmente sendo
registradas em niveis mais profundos de consciéncia, convertendo-se em padrdes de
comportamento.

Por outro lado, o video trouxe a televisdo, que se caracterizava pela atuagdo no
presente, de modo a dar a impressdo de oferecer a imagem do real, a possibilidade de
edi¢do, o que vale dizer, de sele¢do daquilo que deve ser mostrado. Com a evolugdo
tecnoldgica, a digitalizacdo, a manipulacido da imagem através de computadores e os
softwares cada vez mais sofisticados tornaram possivel o aperfeicoamento da linguagem
eletrbnica, e também a modificagdo drastica das imagens _ colorir, distorcer,
acrescentar, subtrair, alongar, virar, arrastar, fundir, quase tudo que se possa imaginar _
sem que elas percam sua aparéncia de realidade.

O produto televisivo se coloca, pois, como um fazer criativo.

Um outro aspecto a ser lembrado € que a imagem _ considerada linguagem
universal por que pode ser compreendida por todos os povos, independentemente da
lingua ou da cultura _ constituindo-se de elementos simbdlicos nido codificados, ndo
revela em si claramente o seu sentido; ele meio se mostra , meio se esconde, precisando
ser construido pelo individuo. O significado aparente pode ser apreendido
imediatamente, porém o seu sentido intrinseco, muitas vezes escapa.

O reconhecimento das imagens como objetos conhecidos pode nos parecer
suficiente para a compreensdo daquilo que se vé€. No entanto, as imagens em si, pelo
modo como se apresentam, por suas caracteristicas especificas, tais como cor, forma,
propor¢ao, posi¢cdo, dindmica, podem nos comunicar algo mais e pode-se mesmo falar
de uma sintaxe da linguagem visual. O comunicador visual exerce o controle de sua

obra através da composi¢cdo, da manipulacdo dos elementos visuais. Por meio de



técnicas visuais se expressam conceitos e valores, tais como instabilidade, economia,
fragmentagdo, espontaneidade, complexidade, irregularidade, previsibilidade e seus
opostos. Citamos algumas qualidades apenas para exemplificar, porque ¢ infinda a
listagem. A relacdo de interagc@o desses elementos e o ato perceptivo humano permitem
a construgdo do significado (Dondis, 1997:18). Muitas vezes ndo enxergamos o que esta
ali, porque cada elemento interfere na apreensdo do conjunto e depende também de
nossa experiéncia passada. A forga expressiva da imagem se revela na dindmica da
estrutura de sua organizagcdo (Arnheim, 1997:424).

Sintetizando, podemos dizer que a sintaxe da imagem ¢é fundada no
estabelecimento de relacdes morfoldgicas, topoldgicas e cronoldgicas (Saint Martin,
1987:65-67). Na imagem televisiva inclui-se ainda a categoria tempo.

Na televisdo o tempo custa caro e a publicidade vem se esmerando em
comunicar o mdximo em um minimo de tempo. A velocidade na sucessdo das imagens e
a fragmentacdo advinda da apresentacdo das diversas unidades publicitdrias, assim
como sua alternancia com os programas, que nos familiarizou com a fragmentacao,
constituiram-se em fatores do pensamento e da arte pés-moderna. Arlindo Machado,

historiando a evolugéo da televisdo e do video assim se expressou:

A imagem eletronica estd destilando uma outra
sensibilidade, ao mesmo tempo em que coloca novos problemas
de representacdo, abala antigas certezas a nivel espistemologico
e exige a reformulacdo de conceitos estéticos ( Machado,
1995:10).

Para examinar as relagdes morfoldgicas na imagem televisiva, hd que se
considerar a materialidade dessa midia, com seu potencial de criagdo da imagem a partir
dos recursos da digitalizagdo _ explorados pelos video-artistas na producdo de efeitos de
sentido e muitas vezes incorporados na linguagem televisiva _ trazendo a aten¢do para
o campo das sensacgdes, que também caracteriza a sensibilidade pds-moderna.

As relacdes cromdticas se estabelecem a partir das conseqiiéncias do fato de a
imagem televisiva se constituir na luz. O visual se torna extremamente atraente;
dirfamos mesmo que de uma forma semelhante aquela que faz com que a mariposa e
outros insetos volteiem compulsivamente uma lampada, até se queimarem....

Quanto as relacdes topoldgicas, isto €, as posicdes relativas das formas, além da

ocorréncia normal, sdo produto das tomadas de cimara e responsdveis selecdo e



valorizagdo dos elementos visuais, muitas vezes conferindo valor ou, para um bom
leitor, as vezes denunciando intencdes nao muito claras. Como, por exemplo, ocorre no
publicitirio da primeira Parati, calcado no premiado Primeiro Sutid. Enquanto este se
desenvolve desvelando os sentimentos intimos da menina-mulher, em linguagem sutil,
que lhe confere caracteristicas de obra de arte, e certamente lhe valeu o prémio, o
primeiro, ainda que consideremos a criatividade na idéia do remake, somos obrigados a
admitir que a imagem do carro, frontal ao espectador desloca a possibilidade de
construcdo do significado em torno do desvelar sentimentos para a afirmagdo das
intengdes comerciais.

A construcdo do sentido de uma obra se faz estabelecendo relagdes em
diversos niveis: além das ja referidas relagdes morfoldgicas, topoldgicas, cromadticas e
temporais, ha ainda a considerar a representagdo de figuras ou acontecimentos e a
plasmacdo de aspectos ndo objetivos e de ambitos, a expressdo do universo préprio da
obra, o contexto em que se insere e seu poder emotivo (Quintds, 1992:147).

Quando nos referimos ao sentido, pensamos algo além do significado, proximo
do conceito de verdade no pensamento de Heidegger, isto é, algo vinculado a idéia de
abertura cognoscitiva do homem ao real e da abertura automanifestante do real ao
homem. Este ir um ao encontro do outro gera um campo de iluminag@o, em que se torna
evidente o que € a realidade em seus diversos aspectos. Um desses aspectos € o carater
aberto, relacional, interferente, expressivo, auto-relevante da realidade enquanto tal. Em
sua acep¢do primdria, a verdade implica um campo dialégico de reluzéncia e
iluminagdo, que deve ser fundado sempre conforme as leis do encontro (Quintds,
1992:52).

O sentido se constrdi a partir de um desvelamento.

A analitica do sentido inclui o cardter de provisoriedade, mutabilidade e
relatividade da verdade. Diversamente do olhar metafisico, o olhar fenomenolédgico
aceita os aspectos de fluidez do ser como os modos constitutivos e origindrios do

mostrar-se dos entes e do pensar e

(...) so compreende a possibilidade do conhecimento
através desta mesma fluidez. (...) Enquanto a metafisica
reconhece a possibilidade do conhecimento fundada na relacdo
entre o0 sujeito epistémico e seu objeto, tomando-o como
resultante de uma producdo humana _ a representacdo _, a
fenomenologia funda tal possibilidade na propria ontologia



humana. (...) Enquanto a metafisica fala de forma logica do ser, a
fenomenologia fala dos modos infinddveis de se ser (Critelli,
1996:11).

O ser das coisas (0 que sdo e como sd0) ndo estd consumado na sua
conceituagdo:

(...) “estd numa trama de significados que os homens vdo
tecendo entre se mesmos e através da qual vdo se referindo e
lidando com as coisas e com tudo o que hd (Critelli, 1996:17).

Dessa forma, a analitica do sentido tem por base a ontologia do ente homem, seu
modo de ser e, portanto, de conhecer.

A fenomenologia compreende o ser _ com uma coincidéncia entre ser e
aparéncia, enquanto para a metafisica a coincidéncia se d4 entre ser e idéia. Para a
fenomenologia o “ser s6 pode ser compreendido se apreendido, percebido, revelado, no
horizonte e na ordem existencial” e os entes ndo sido objéticos, mas fenoménicos.
Fenomeno € o ente mostrando-se (a um olhar compreensivo). Sendo a coexisténcia (ou
a pluralidade) uma condi¢do ontolégica do homem, essa é também a condicdo
origindria constituinte do compreender da manifesta¢do dos entes em seu ser, isto €, do
que é enunciado como fendmeno e como movimento de fenomenizagdo (o aparecer do
ente em seu ser). O movimento de realizacdo permite o aparecer dos entes, o que
permite a interpretacdo do que seja o real. Algo se torna real quando € tirado do seu
ocultamento por alguém, isto €, ocorre o desvelamento; quando desocultado, esse algo é
expresso através de uma linguagem, e assim, se da a revelacdo; quando expresso em
linguagem, algo € visto ou ouvido por outro, e assim acontece o festemunho; ao ser
testemunhado, algo é referendado como verdadeiro por sua relevincia publica e hd a
veraciza¢do; uma vez publicamente veracizado, algo ¢ entdo efetivado em sua
consisténcia através da vivéncia efetiva e singular dos individuos, ocorrendo a
autenticacdo (Critelli, 1996:67).

Mas a fenomenologia n3o tem uma tnica, mas vdrias maneiras de permitir,
concreta e operacionalmente a aproximacio e a interpretacdo do real. Ao explicitar a
analitica do sentido como uma orientacio referente aos paradigmas que constituem o
olhar que vé a manifestagdo do buscado, pretendeu-se apenas evidenciar a possibilidade
desse processo. O essencial é que a busca de sentido se dé no encontro com o outro e

em insercao no mundo (Merleau-Ponty,1999).
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