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Este trabalho trata de um estudo a respeito da influéncia da propaganda no consumo de
alcool e outros tipos de drogas chamadas de "socialmente aceitaveis" para a saude da
populagdo. Analisar pecas publicitarias a fim de determinar se o discurso publicitario
contribui para a educagao da sociedade, acarretando mudangas no comportamento de
consumo. Utilizou-se o0 método de analise de discurso para coleta e analise dos dados. A
propaganda influencia a educacdo da sociedade, desencadeando o consumismo;
analisamos os conceitos e a relagao existente entre a propaganda de bebidas alcodlicas e
0 impacto do consumo causado na sociedade. Nosso foco esta na questdo do uso da
imagem de pessoas de prestigio junto a populagéo, exibida nos meios de comunicagao de
massa motivando o consumo. Nesse sentido, concluimos que as agéncias de propaganda
devem escolher os métodos de abordagem da populagéo, objetivando, assim, a educagéao
da saude da populacido. Verificou-se que ao receber informacbes sensoriais, areas
cerebrais relacionadas com a razao, raciocinio l6gico, emogdes e memoria ficam ativados
e, segundo Simonson, 200 |, dependendo do estimulo recebido o componente emocional
€ ativado, levando, portanto, a uma modificacdo no comportamento e, automaticamente,
ao consumo.



